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face cachée
u créateur de Facebook

Trahisons, spoliations, sexe... Un livre d’enquéte sort jeudi sur les zones d’'ombre
de la success story de Facebook et de son créateur, un milliardaire de 25 ans, Mark Zuckerberg,
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La mode éthique ne fait pas encore recette

vétements sportifs certifiés « sans tm-

vail des enfants », ou encore un sac en

cuir venu d'Argentine et finangant le dévelop-
pement des communautés andines... Depuis
dix ans, une kyrielle de jeunes marques écores-
ponsables a eu beau se multiplier — telles que
Sébola, Ekyog. Pampa & Pop; ete. —, la mode
éthique peine & simposer dans les penderies.
« Il ne faut pas faire d'angélisme. Une mxuome

U NTEE-SHIRT en coton biologique, des

payer plus cher pour shabiller éthique », note
Evelyne Chabalier, directrice des études éco-
nomiques de Ulnstitut frangais de la
mode (IFM) qui présentait hier une étude inti-
tulée « Mode et consommation responsable ».

Le veut né 1

sonnes) déclamient, en octobre 2009, avoir
déja acheté une fois dans leur vie un vétement
éthique. .. Pire : 42 % des sondés disent « ne
pas comprendre du tout ce que veut dire
éthique pour un vétement ».

Au total, un consommateur sur deux est soit

des marques vertueuses

En 2009, le marché de la mode «respon-
sable » a é1é évalué 4 2 % de la consommation

de consommatenrs gue nous avons i
le reconnaissent : ils aiment la mode ; ils ache-
tent du made in China méme s'ils pensent que

ce n'est pas bien, mais ils ne sont pas préts A .

4

totale de vé en France (en valeur). Une
goulte d'eau dans un océan de made in China

sceplique, soit réfractaire A lidée d'une mode
« responsable ». Devant avant tout rester syno-
nyme de « plaisirs, de « changement » et de
« liberté », la mode ne rml donc pas encore bon

é avec le d dumble...
Ponmml — ¢l tant pis poul les dédnmuom
i frangais,

toires ! — le

Pour preuve, seuls 21 % des ¢
interrogeés (sur un échantillon de 1 000 per-

qul adépensé en moyenne 616 € par an pour

shabiller en 2006, aimemit aussi que les
marques soient plus vertueuses et plus trans-
parentes : 56 % d'entre eux estiment quiil re-
vient en premier lieu aux marques et aux distri-
buteurs de faire un effort. Les critéres les plus
importants & leurs yeux? « Ne pas avoir re-
cours au travail des enfants », répondent-ils &
;7 % Puis vient la provenance. Pour 69 % dﬁ
«un vé!

dull étre fabriqué en France ou en Fm'upc »
Pas stir que les industriels, toujouss 2 la re-
cherche des colits de fabrication les plus bas,
soient sensibles a cette demande.

Sivemine Cazes
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